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Sviluppo (economico) e trasformazione Sviluppo (economico) e trasformazione 
territoriale nelle Alpiterritoriale nelle Alpi

DIAMONT (su REGALP e altri lavori)DIAMONT (su REGALP e altri lavori) 
20012001--2006 2006 

Progetto REGALP Progetto REGALP (Sviluppo locale e cambiamento del paesaggio (Sviluppo locale e cambiamento del paesaggio 
culturale: il caso delle Alpi)culturale: il caso delle Alpi)
Centri urbani e aree subCentri urbani e aree sub--urbane nei fondo valle sono in crescitaurbane nei fondo valle sono in crescita
Altre aree sono Altre aree sono marginalizzatemarginalizzate

Insediamenti residenziali, aree commerciali, infrastrutture, areInsediamenti residenziali, aree commerciali, infrastrutture, aree e 
ricreative, aree agroricreative, aree agro--forestali competono per lforestali competono per l’’uso del suolouso del suolo
Le propaggini urbane lungo le valli principali emergono come proLe propaggini urbane lungo le valli principali emergono come processo cesso 
di di ‘‘postpost--subsub--urbanizzazioneurbanizzazione’’: spostamento delle attivit: spostamento delle attivitàà produttive, del produttive, del 
commercio e dei servizi verso le periferie e le aree ex agricolecommercio e dei servizi verso le periferie e le aree ex agricole
Effetto di nuove forme di produzione/ distribuzione e di vantaggEffetto di nuove forme di produzione/ distribuzione e di vantaggi fiscali i fiscali 
Grandi centri commerciali, agglomerazioni di imprese, nuovi servGrandi centri commerciali, agglomerazioni di imprese, nuovi servizi, izi, 
aree residenziali di pendolari, nuovi parchi urbani, vengono colaree residenziali di pendolari, nuovi parchi urbani, vengono collocati in locati in 
aree ex agricolearee ex agricole
Un Un patchworkpatchwork di strutture di strutture ‘‘rurrur--urbaneurbane’’
Simile sviluppo anche in aree turisticheSimile sviluppo anche in aree turistiche



La geografia urbana nelle Alpi (La geografia urbana nelle Alpi (PerlikPerlik, 2001), 2001)



Sviluppo (economico) e Sviluppo (economico) e 
trasformazione territoriale nelle Alpitrasformazione territoriale nelle Alpi

Diminuzione progressiva dellDiminuzione progressiva dell’’unitunitàà
 ‘‘territorialeterritoriale’’

 
e di e di ‘‘comunitcomunità’à’

 
((‘‘vallevalle’’))

SpecializzazioneSpecializzazione
Urbanizzazione Urbanizzazione 
PeriferizzazionePeriferizzazione
FrammentazioneFrammentazione

⇒⇒Trasformazioni del paesaggioTrasformazioni del paesaggio



11°° Profilo: Valore economico del Profilo: Valore economico del 
paesaggiopaesaggio

Paesaggio: Paesaggio: sempresempre interazione tra interazione tra 
elementi elementi ‘‘naturalinaturali’’ ed ed ‘‘artificialiartificiali’’ (anche (anche 
paesaggio agropaesaggio agro--forestale)forestale)
Inevitabilmente Inevitabilmente ‘‘dinamicodinamico’’, in genere , in genere 
verso: verso: 

(a) perdita di aree/capitali naturali; (a) perdita di aree/capitali naturali; 
(b) crescita di aree/capitali artificiali(b) crescita di aree/capitali artificiali

Quando tale trasformazione non Quando tale trasformazione non èè un un 
‘‘costo costo socialesociale’’ netto? Quando lo netto? Quando lo èè??



11°° Profilo: Valore economico del Profilo: Valore economico del 
paesaggiopaesaggio

In termini di In termini di ‘‘teorie della teorie della sostenibilitsostenibilità’à’::
Non Non èè un un ‘‘costo costo socialesociale’’ nettonetto se se per la per la ‘‘comunitcomunitàà’’ il il ‘‘capitale capitale naturalenaturale’’ e il e il 
‘‘capitale capitale artificialeartificiale’’ sono sono ‘‘perfetti/buoni perfetti/buoni sostitutisostituti’’ ai fini del ai fini del ‘‘benesserebenessere’’ della della 
‘‘comunitcomunità’à’ stessastessa
EE’’ un costo sociale nettoun costo sociale netto se sono se sono ‘‘perfetti/buoniperfetti/buoni’’ sostitutisostituti’’ ma esiste un ma esiste un ‘‘capitale capitale 
naturale naturale criticocritico’’ sotto al quale sorgono costi delle trasformazione che superano sotto al quale sorgono costi delle trasformazione che superano i i 
benefici (benefici (se ve ne sonose ve ne sono))
EE’’ un costo sociale nettoun costo sociale netto se se ‘‘capitale capitale naturalenaturale’’ ed ed ‘‘artificialeartificiale’’ non sononon sono buoni buoni 
sostituti per la sostituti per la ‘‘comunitcomunità’à’: perdere capitale naturale fa perdere pi: perdere capitale naturale fa perdere piùù ‘‘benesserebenessere’’ di di 
quanto aumenta il benessere generato dal quanto aumenta il benessere generato dal ‘‘capitale capitale artificialeartificiale’’

Inoltre, come si misura il costo? Inoltre, come si misura il costo? 
(a) su (a) su qualunque perditaqualunque perdita di capitale naturale?di capitale naturale?
(b) sullo (b) sullo scostamento da un scostamento da un ‘‘equilibrioequilibrio’’ di lungo o lunghissimo periodo (storico, di lungo o lunghissimo periodo (storico, 
identitarioidentitario, culturale, ecc.) tra , culturale, ecc.) tra ‘‘naturalenaturale’’ ed ed ‘‘artificialeartificiale’’ che la che la ‘‘comunitcomunità’à’ ritiene ritiene 
‘‘giustogiusto’’??

UnUn’’equazione con troppe variabili indeterminate equazione con troppe variabili indeterminate …………
necessario esaminare lnecessario esaminare l’’intero processo di sviluppo locale intero processo di sviluppo locale …………

necessario avere una chiara idea sulla comunitnecessario avere una chiara idea sulla comunitàà, che , che èè il il ‘‘valutatorevalutatore’’, e , e 
quindi sui suoi valoriquindi sui suoi valori



Il valore economico del capitale Il valore economico del capitale 
naturalenaturale

Prospettiva piProspettiva piùù limitata:limitata:
Valori economicoValori economico--monetari del monetari del ‘‘capitale capitale naturalenaturale’’: : ‘‘indicatoreindicatore’’ di un di un 
‘‘costo costo socialesociale’’ (perdita di ambienti naturali) della trasformazione del (perdita di ambienti naturali) della trasformazione del 
paesaggio paesaggio 

Molte stime su Molte stime su ‘‘valore valore monetariomonetario’’ di ambienti naturali e aree verdidi ambienti naturali e aree verdi
M. M. MazzantiMazzanti e A. e A. MontiniMontini in Progetto in Progetto IReRIReR--RegioneRegione Lombardia Lombardia ‘‘Individuazione Individuazione 
dei benefici diretti ed indiretti delldei benefici diretti ed indiretti dell’’attuazione del Progetto regionale attuazione del Progetto regionale ‘‘1010.000.000 ettari ettari 
di nuovi sistemi di nuovi sistemi verdiverdi’’’’ (2007) (2007) 

Molti valori singoli, di uso e di Molti valori singoli, di uso e di ‘‘non non usouso’’: : 
RicreazioneRicreazione
Protezione suoloProtezione suolo
ClimaClima
BiodiversitBiodiversitàà
EsistenzaEsistenza
OpzioneOpzione
e Valore Economico Totale (VET)e Valore Economico Totale (VET)



Stime dei valori per la funzione ricreativa/turistica, valori dStime dei valori per la funzione ricreativa/turistica, valori d’’opzione, opzione, 
valori di esistenza o VET (valore economico totale), Italiavalori di esistenza o VET (valore economico totale), Italia

PaperPaper/luogo/luogo Valori dValori d’’uso direttouso diretto Valori Valori 
dd’’opzopz 
ioneione

Valori di Valori di 
esistenesisten 

zaza
VET (valore economico totale)VET (valore economico totale)

Ricreazione/ turismoRicreazione/ turismo

MarangonMarangon & Tempesta, 2004,& Tempesta, 2004,
ItaliaItalia

CVM: 219CVM: 219--250250€€ per anno/individuoper anno/individuo
665,8665,8€€ per ha/anno; aggiungendo a per ha/anno; aggiungendo a 

questo valore i benefici questo valore i benefici 
estrattivi diretti (legno e prodotti estrattivi diretti (legno e prodotti 
sottobosco) si ottiene 722,6sottobosco) si ottiene 722,6€€ 
per ha/annoper ha/anno

GiosGios e e GoioGoio (2003), Trentino Alto Adige, (2003), Trentino Alto Adige, 
ItaliaItalia 0,323 milioni di lire per ettaro/anno0,323 milioni di lire per ettaro/anno

MarangonMarangon e Gottardo (2001). Friuli e Gottardo (2001). Friuli 
Venezia Giulia, ItaliaVenezia Giulia, Italia 0,724 milioni di Lire per ettaro/anno0,724 milioni di Lire per ettaro/anno

AsciutoAsciuto etet al.al. (2004), Riserva/Bosco di (2004), Riserva/Bosco di 
Santo Pietro, Sicilia, ItaliaSanto Pietro, Sicilia, Italia 712712€€--934934€€ per ha per ha 

Tempesta e Tempesta e ThieneThiene, Italia, Italia 350350€€ per ha valore totale per ha valore totale 
ricreativoricreativo

Tempesta Tempesta etet al.al. (2002), Veneto e Friuli (2002), Veneto e Friuli 
Venezia GiuliaVenezia Giulia

48,3 48,3 €€/ha e 357,2 /ha e 357,2 €€/ha benefici /ha benefici 
ricreativi per gitaricreativi per gita

NotaroNotaro Paletto Paletto RaffaelliRaffaelli, 2004 Trentino, 2004 Trentino Riduzione stimata del 1,68% nel TEV Riduzione stimata del 1,68% nel TEV 
relative alle specificate 4 relative alle specificate 4 
funzionifunzioni

Merlo e Merlo e CroitoruCroitoru (2005) (2005) 3 3 €€/ha incluso, oltre a valore /ha incluso, oltre a valore 
di opzione e di di opzione e di 
esistenza, il valore di esistenza, il valore di 
lascitolascito

254 254 €€/ha/anno/ha/anno



Valori Valori simatisimati di 10.000 ha di di 10.000 ha di 
‘‘sistemi sistemi verdiverdi’’ ((CerisCeris 2007)2007)

Tipi di benefici economici valutabili Valore monetario stimato 
(€, 30 anni)
Scenario 1

Valore monetario stimato
(€, 30 anni)
Scenario 2

Assorbimento di CO2 15.999.660 – 29.332.710 16.886.520 – 30.958.620

Assorbimento di lavoro per i sistemi verdi 468.900 gg 469.070 gg

Benefici turistico ricreativi 67.912.822 – 226.376.072 135.988.830 – 453.296.100

Estrazione di legname per energia e industria 2.011.311 1.899.733

Prodotti non legnosi 2.721.974 4.221.630

Valore degli immobili + 19% - +45% + 18,5% - +43,9%

‘Valore economico totale’ 45.020.027 – 117.868.393 71.486.268 – 187.158930

Combinazione tra: (a) benefici di assorbimento di CO2; (b) benefici 
ricreativi; (c) produzione di prodotti non legnosi; (d) valori di produzione di 
biomassa (modalità ‘compatibili’) = valori compresi tra un minimo di 88.5 
milioni di € e un massimo di 490,6 milioni di € in un trentennio, per un 
valore intermedio di 289,5 milioni di €.  Benefici diffusi, solo in parte 
‘privati’ o appropriabili da parte di qualcuno 



22°° Profilo: La natura economica Profilo: La natura economica 
del del ‘‘bene bene paesaggiopaesaggio’’

‘‘Bene Bene pubblicopubblico’’ in senso economico: in senso economico: ‘‘Non Non 
escludibileescludibile’’ e e ‘‘non non rivalerivale’’ nel consumonel consumo

Valido per un Valido per un ‘‘consumoconsumo’’ visivo e visivo e ‘‘immaterialeimmateriale’’
‘‘ProduzioneProduzione’’ del bene paesaggio = del bene paesaggio = 
consumo/nonconsumo/non--consumo dei capitali consumo dei capitali 
territoriali/naturaliterritoriali/naturali

Capitali territoriali/naturali: Un bene Capitali territoriali/naturali: Un bene ‘‘poco poco escludibileescludibile’’
e e ‘‘rivalerivale’’: non possibili due usi diversi per lo stesso : non possibili due usi diversi per lo stesso 
suolo se un uso comporta suolo se un uso comporta artificializzazioneartificializzazione

Non Non ‘‘bene bene pubblicopubblico’’ ma ma commonscommons in in ‘‘libero libero 
accessoaccesso’’ = = ‘‘Tragedia dei beni Tragedia dei beni comunicomuni’’: : ‘‘eccessivoeccessivo’’
consumo di naturale sostituito da consumo di naturale sostituito da ‘‘artificialeartificiale’’

FreeFree ridingriding da parte di molti nel perseguimento da parte di molti nel perseguimento 
dello dello ‘‘svilupposviluppo’’



Da bene in Da bene in ‘‘libero libero accessoaccesso’’ 
a a ‘‘bene bene comunitariocomunitario’’

Necessario passare a forma diversa di Necessario passare a forma diversa di 
‘‘commonscommons’’: : ‘‘bene bene collettivocollettivo’’ o o ‘‘comunitariocomunitario’’ NON NON 
in in ‘‘libero libero accessoaccesso’’
Principi antichi: Principi antichi: ‘‘continuitcontinuitàà patrimonialepatrimoniale’’ da da 

statuti comunitari statuti comunitari ⇒⇒ ‘‘sostenibilitsostenibilità’à’
Quattro condizioni generali (Quattro condizioni generali (OstromOstrom 1990):1990):

Una Una comunitcomunitàà (ne esiste una?)(ne esiste una?)
Una Una risorsarisorsa (esiste ancora?)(esiste ancora?)
RegoleRegole dd’’uso/consumo uso/consumo (esistono realmente?)(esistono realmente?)
Meccanismi di Meccanismi di esclusioneesclusione ( ( ‘‘non non appartenentiappartenenti’’ a a 
comunitcomunitàà, comportamenti , comportamenti ‘‘fuori fuori regolaregola’’) ) (sono (sono 
effettivi?)effettivi?)



Paesaggio come bene Paesaggio come bene ‘‘collettivocollettivo’’ o o 
‘‘comunitariocomunitario’’

Data la Data la ‘‘risorsarisorsa’’ (esiste ancora?), come recuperare (esiste ancora?), come recuperare 
‘‘comunitcomunità’à’, , ‘‘regoleregole’’, , ‘‘meccanismi di meccanismi di esclusioneesclusione’’??

NO nuovi strumenti istituzionali:NO nuovi strumenti istituzionali: eccesso di legislazione, troppi piccoli eccesso di legislazione, troppi piccoli 
ritagli/livelli amministrativi, parziali e sovrapposti, che riflritagli/livelli amministrativi, parziali e sovrapposti, che riflettono piccole unitettono piccole unitàà
di potere e di potere e ‘‘sperimentazionisperimentazioni’’ di programmazione e finanziamentodi programmazione e finanziamento

SI strumenti di SI strumenti di cooperazione volontaria, cooperazione volontaria, che rivelino esistenza diche rivelino esistenza di::

Risorsa: un Risorsa: un ‘‘territorioterritorio’’ / / ‘‘paesaggiopaesaggio
UnitUnitàà sociale: la sociale: la comunitcomunitàà (senza figure giuridiche nuove)(senza figure giuridiche nuove)
UnitUnitàà spaziale/territoriale: la spaziale/territoriale: la valle (valle (senza livelli amministrativi nuovi)senza livelli amministrativi nuovi)

e definiscanoe definiscano::
Regole dRegole d’’usouso (produzione di paesaggio)(produzione di paesaggio)
Meccanismi di Meccanismi di esclusioneesclusione



Prospettiva Prospettiva ‘‘ampiaampia’’: : ‘‘Statuti Statuti 
comunitaricomunitari’’

““Statuto Comunitario della ValtellinaStatuto Comunitario della Valtellina””
(SEV e Consorzio Vivi le Valli)(SEV e Consorzio Vivi le Valli)
““………… che sia insieme che sia insieme ““carta dei valoricarta dei valori”” idonea ad idonea ad 

esprimere lesprimere l’’identitidentitàà e piano di sviluppo strategico e piano di sviluppo strategico …………””

Valori, principi, criteri, intendimenti, percorsi virtuosi Valori, principi, criteri, intendimenti, percorsi virtuosi ……. da condividere nei . da condividere nei 
comportamenticomportamenti economici e sociali della Comuniteconomici e sociali della Comunitàà

Contiene: Contiene: 
‘‘ComunitComunità’à’, , ‘‘RegoleRegole’’, , ‘‘Meccanismi di Meccanismi di esclusioneesclusione’’

Su Su risorse e paesaggiorisorse e paesaggio
 

(art. 9): (art. 9): 
““La ComunitLa Comunitàà tutela il paesaggio quale elemento fondante delltutela il paesaggio quale elemento fondante dell’’identitidentitàà, , 
promuove la salvaguardia dellpromuove la salvaguardia dell’’ambiente e lambiente e l’’uso sostenibile delle risorse uso sostenibile delle risorse 
territorialiterritoriali””
““La ComunitLa Comunitàà, consapevole che gli agglomerati produttivi di fondo valle lo , consapevole che gli agglomerati produttivi di fondo valle lo 
hanno caratterizzato in modo esteticamente negativo, si impegna hanno caratterizzato in modo esteticamente negativo, si impegna a a 
promuovere riqualificazioni paesistiche urbane ed extrapromuovere riqualificazioni paesistiche urbane ed extra--urbane per urbane per 
integrarlo con la natura circostanteintegrarlo con la natura circostante””

Capitale naturale Capitale naturale ‘‘valevale’’, si , si èè vicino o sotto il vicino o sotto il ‘‘capitale naturale capitale naturale criticocritico’’, si , si èè 
lontani da equilibrio lontani da equilibrio ‘‘desiderabiledesiderabile’’ tra artificiale e naturale tra artificiale e naturale ……....



Prospettiva Prospettiva ‘‘ristrettaristretta’’: Valore : Valore ‘‘immaterialeimmateriale’’ del del 
paesaggio/territorio attraverso paesaggio/territorio attraverso ‘‘denominazionidenominazioni’’ e e 
‘‘marchi marchi territorialiterritoriali’’

‘‘NomeNome’’ del territorio e della valle: tracce di identitdel territorio e della valle: tracce di identitàà collettiva e comunitaria collettiva e comunitaria 
che che èè ‘‘risorsa risorsa comunecomune’’ o nel senso di: o nel senso di: 

‘‘commonscommons IN libero accesso e IN libero accesso e freefree ridingriding
oppureoppure

‘‘bene bene collettivocollettivo’’ NON in NON in ‘‘libero libero accessoaccesso’’

Quale dei dueQuale dei due? Dipende? Dipende ……. . 
‘‘NomeNome’’//‘‘MarchioMarchio’’: : ‘‘ProprietProprietàà collettivacollettiva’’ di natura particolare: di natura particolare: 

reciprocitreciprocitàà simmetricasimmetrica: tutti gli appartenenti alla comunit: tutti gli appartenenti alla comunitàà possono possono 
condividere benefici condividere benefici …….. ma condividono anche i danni generati da .. ma condividono anche i danni generati da 
comportamenti non conformi; comportamenti non conformi; 
‘‘capitale capitale immaterialeimmateriale’’ di reputazionedi reputazione: bene : bene ‘‘non non rivalerivale’’, non si , non si 
esaurisce, lesaurisce, l’’uso la rafforza uso la rafforza …….. ma .. ma èè reputazione, qualcuno può reputazione, qualcuno può 
aumentarla, qualcuno può diminuirlaaumentarla, qualcuno può diminuirla

Esisto positivo prevale se: Esisto positivo prevale se: 
(a) comunit(a) comunitàà ne fa oggetto di ne fa oggetto di governancegovernance;  ;  
(b) ci sono (b) ci sono ‘‘regoleregole’’; ; 
(c) ci sono (c) ci sono ‘‘meccanismi di meccanismi di esclusioneesclusione’’



Marchi territoriali: ValtellinaMarchi territoriali: Valtellina
"Valtellina c'"Valtellina c'èè pipiùù gustogusto““

MonoMono--settorialesettoriale per il sistema per il sistema AgroAgro--alimentarealimentare
Consorzio per la Tutela del Nome Bresaola della ValtellinaConsorzio per la Tutela del Nome Bresaola della Valtellina
Consorzio di Tutela dei Formaggi Valtellina Casera e Consorzio di Tutela dei Formaggi Valtellina Casera e BittoBitto
Consorzio Tutela ViniConsorzio Tutela Vini
Consorzio Tutela MeleConsorzio Tutela Mele
Consorzio per la Valorizzazione e Promozione della Consorzio per la Valorizzazione e Promozione della DopDop Miele della ValtellinaMiele della Valtellina
Comitato per la Valorizzazione dei Comitato per la Valorizzazione dei PizzoccheriPizzoccheri della Valtellina della Valtellina 



Marchi territoriali: TrentinoMarchi territoriali: Trentino
INDIRIZZI E MODALITAINDIRIZZI E MODALITA’’ PER L'UTILIZZO DEL PER L'UTILIZZO DEL 

MARCHIO TERRITORIALE DEL TRENTINOMARCHIO TERRITORIALE DEL TRENTINO
Approvati con deliberazione della Giunta provinciale Approvati con deliberazione della Giunta provinciale 

n. 2359 del 26 settembre 2003n. 2359 del 26 settembre 2003

PremessePremesse
a) a) ………… finalitfinalitàà espresse dalle espresse dalle Linee guida del progetto di Linee guida del progetto di 
marketing territorialemarketing territoriale per il Trentino (deliberazione della Giunta per il Trentino (deliberazione della Giunta 
provinciale n. 390 di data 1 marzo 2002)provinciale n. 390 di data 1 marzo 2002)
b) Il marchio territoriale b) Il marchio territoriale èè uno strumento di promozione, un uno strumento di promozione, un 
segno distintivosegno distintivo che ha lo scopo di facilitare lo sviluppo di che ha lo scopo di facilitare lo sviluppo di 
unun’’offerta offerta sistemica e integrata fra i prodotti, i servizi e le attivitsistemica e integrata fra i prodotti, i servizi e le attivitàà
della provincia di Trento.della provincia di Trento.
c) Quando nel presente testo si fa riferimento a "utilizzo del mc) Quando nel presente testo si fa riferimento a "utilizzo del marchio" archio" 
si intende un utilizzo volto non solo ad incrementarne la notorisi intende un utilizzo volto non solo ad incrementarne la notorietetàà, , 
ma anche ma anche il valore percepitoil valore percepito da parte dei soggetti cui la da parte dei soggetti cui la 
comunicazione comunicazione èè rivolta; per tale motivo il nuovo marchio territoriale rivolta; per tale motivo il nuovo marchio territoriale 
dovrdovràà essere veicolatoessere veicolato esclusivamente da soggetti e mezzi esclusivamente da soggetti e mezzi 
coerenti con l'immagine e le vocazioni di offerta del Trentino.coerenti con l'immagine e le vocazioni di offerta del Trentino.



Marchi territoriali: TrentinoMarchi territoriali: Trentino
PRESUPPOSTI PER L'UTILIZZO DEL MARCHIO TERRITORIALE DA PRESUPPOSTI PER L'UTILIZZO DEL MARCHIO TERRITORIALE DA 

PARTE DELLE PARTE DELLE ORGANIZZAZIONI PRIVATEORGANIZZAZIONI PRIVATE

LL’’utilizzo del marchio territoriale utilizzo del marchio territoriale èè consentito alle organizzazioni consentito alle organizzazioni la cui la cui 
attivitattivitàà sia coerente con tutti e tre i seguenti presupposti,sia coerente con tutti e tre i seguenti presupposti, interpretati interpretati 
tenendo conto delle peculiarittenendo conto delle peculiaritàà dei processi di produzione e di offerta che li dei processi di produzione e di offerta che li 
caratterizzano con riguardo a ciascun settore di appartenenza:caratterizzano con riguardo a ciascun settore di appartenenza:

a) la a) la territorialitterritorialitàà: l: l’’attivitattivitàà del soggetto deve essere riferibile al territorio del del soggetto deve essere riferibile al territorio del 
Trentino; Trentino; 
b) il b) il contributo al miglioramento dellcontributo al miglioramento dell’’attrattivitattrattivitàà del territoriodel territorio: il marchio : il marchio 
territoriale dovrterritoriale dovràà essere utilizzato da soggetti:essere utilizzato da soggetti:

−−

 

che che non compromettanonon compromettano la salvaguardia delle la salvaguardia delle risorse ambientali e risorse ambientali e 
paesaggistichepaesaggistiche che rendono di valore lche rendono di valore l’’offerta del Trentinoofferta del Trentino;;
−−

 

che che non pregiudichino lnon pregiudichino l’’immagineimmagine del Trentino presso i mercati con cui del Trentino presso i mercati con cui 
essa entra in contattoessa entra in contatto;;
--

 

la cui attivitla cui attivitàà

 

sia accettata socialmente dalla popolazione residente;sia accettata socialmente dalla popolazione residente;
c) la c) la generazione di indotto nella logica dello sviluppo economico generazione di indotto nella logica dello sviluppo economico 
endogenoendogeno: l: l’’attivitattivitàà delle organizzazioni private che utilizzano il marchio delle organizzazioni private che utilizzano il marchio 
territoriale deve essere in grado di territoriale deve essere in grado di porsi come motore dello sviluppo porsi come motore dello sviluppo 
sociale ed economico del territoriosociale ed economico del territorio al quale esse appartengono al quale esse appartengono ……..



Marchi territoriali: TrentinoMarchi territoriali: Trentino

TURISMOTURISMO
Il marchio può essere utilizzato da tutti i soggetti operanti inIl marchio può essere utilizzato da tutti i soggetti operanti in Trentino Trentino 
in attivitin attivitàà afferenti alla pratica turistica sul territorio, afferenti alla pratica turistica sul territorio, ………… aderiscono aderiscono 
a progetti ed a progetti ed iniziative coerenti con la strategia promozionale, iniziative coerenti con la strategia promozionale, 
commerciale e di offerta a livello territoriale commerciale e di offerta a livello territoriale come indicata dalle come indicata dalle 
linee di politica turistica della Provincia.linee di politica turistica della Provincia.

FORMAZIONE E CULTURAFORMAZIONE E CULTURA
Possono fregiarsi del marchio tutte le iniziative culturali orgaPossono fregiarsi del marchio tutte le iniziative culturali organizzate nizzate 
e gestite da enti ed istituzioni la cui attivite gestite da enti ed istituzioni la cui attivitàà èè coerente con le linee coerente con le linee 
guida del progetto di marketing territoriale, in primo luogo attguida del progetto di marketing territoriale, in primo luogo attraverso raverso 
la la riconducibilitriconducibilitàà della loro azione al territorio trentinodella loro azione al territorio trentino..
In ogni caso, criterio guida per l'utilizzo del marchio sarIn ogni caso, criterio guida per l'utilizzo del marchio saràà
rappresentato dalla rappresentato dalla rilevanza dell'iniziativa rispetto alla capacitrilevanza dell'iniziativa rispetto alla capacitàà
di veicolare i valori, l'identitdi veicolare i valori, l'identitàà e i simboli culturali del Trentino e e i simboli culturali del Trentino e 
del suo territorio.del suo territorio.
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PRODUZIONI AGROPRODUZIONI AGRO--ALIMENTARIALIMENTARI

Il nuovo marchio Trentino potrIl nuovo marchio Trentino potràà comparire esclusivamente sui: comparire esclusivamente sui: 
prodotti prodotti garantitigarantiti –– …….. con un forte legame con il territorio e garantiti nei confron.. con un forte legame con il territorio e garantiti nei confronti del ti del 
consumatore, vale a dire:consumatore, vale a dire:

(a) i prodotti con denominazione geografica o di qualit(a) i prodotti con denominazione geografica o di qualitàà con riconoscimento legislativo e di esclusiva con riconoscimento legislativo e di esclusiva 
pertinenza del Trentino: DOC, DOCG per il vino; DOP e IGP per i pertinenza del Trentino: DOC, DOCG per il vino; DOP e IGP per i prodotti agroprodotti agro--alimentari; prodotti alimentari; prodotti 
biologici;biologici;
(b) i prodotti che rispettano i protocolli di autodisciplina fir(b) i prodotti che rispettano i protocolli di autodisciplina firmati con la Provincia autonoma di Trento;mati con la Provincia autonoma di Trento;

prodotti prodotti simbolosimbolo –– ……..:..:
(a) i prodotti contrassegnati da (a) i prodotti contrassegnati da ““marchi fortimarchi forti””, vale a dire quelli che hanno posizionamento di mercato , vale a dire quelli che hanno posizionamento di mercato 
elevato per notorietelevato per notorietàà/qualit/qualitàà percepita;percepita;
(b) le produzioni di eccellenza, vale a dire quelle definite tal(b) le produzioni di eccellenza, vale a dire quelle definite tali da esperti e/o guide di prestigio o dal i da esperti e/o guide di prestigio o dal 
confronto concorrenziale.confronto concorrenziale.

INDUSTRIA E ARTIGIANATOINDUSTRIA E ARTIGIANATO
…….. l.. l’’assegnazione del marchio assegnazione del marchio …….. avviene sulla base di una .. avviene sulla base di una selezioneselezione ……. tra i . tra i 
soggetti appartenenti ad una o pisoggetti appartenenti ad una o piùù delle seguenti categorie:delle seguenti categorie:

imprese o consorzi che presentino un imprese o consorzi che presentino un particolare legame con il territorio trentinoparticolare legame con il territorio trentino;;
imprese o consorzi che si distinguano particolarmente per imprese o consorzi che si distinguano particolarmente per ll’’innovativitinnovativitàà delldell’’offertaofferta o delle o delle 
soluzioni organizzative;soluzioni organizzative;
imprese o consorzi che producono beni imprese o consorzi che producono beni sulla base di progetti di ricerca finanziatisulla base di progetti di ricerca finanziati ai sensi ai sensi 
della legge provinciale 13 dicembre 1999, n. 6;della legge provinciale 13 dicembre 1999, n. 6;
imprese o consorzi dei settori imprese o consorzi dei settori idroelettrico, minerario, del porfido, del legno e idroelettrico, minerario, del porfido, del legno e 
delldell’’artigianato artistico.artigianato artistico.



33°° Profilo e conclusioni: Un Profilo e conclusioni: Un 
‘‘valore di valore di opzioneopzione’’ per il futuroper il futuro

‘‘Valore di Valore di opzioneopzione’’:: concetto di sostenibilitconcetto di sostenibilitàà applicato a applicato a 
progetti di sviluppo (es. Banca Mondiale), ma progetti di sviluppo (es. Banca Mondiale), ma èè base di base di 
sofisticate teorie degli investimenti reali e finanziarisofisticate teorie degli investimenti reali e finanziari

Se investimento Se investimento èè irreversibileirreversibile e ce c’è’è molta molta 
incertezzaincertezza sui ritorni (del progetto e delle alternative sui ritorni (del progetto e delle alternative 
a cui si a cui si èè rinunciato nel farlo), allora rinunciato nel farlo), allora attendendo si attendendo si 
‘‘compracompra’’ implicitamente una opzione per il futuroimplicitamente una opzione per il futuro
Trasformazioni del paesaggio sono largamente Trasformazioni del paesaggio sono largamente 
irreversibili, e sono incerti i ritorni sia della irreversibili, e sono incerti i ritorni sia della 
trasformazione sia di quello che si potrtrasformazione sia di quello che si potràà fare non fare non 
trasformandotrasformando

Con il paesaggio e il territorio: Con il paesaggio e il territorio: 
‘‘Non fare mai oggi quello che potresti fare (piNon fare mai oggi quello che potresti fare (piùù 

utilmente) utilmente) domanidomani’’
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